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Digitalny koncept

http://www.mirkoschenk.de/


▪ Diplomowy hospodarski informatikar

▪ Samostatny poradźowar za IT pola

Mirko Schenk Consulting w Drježdźanach

▪ Poradźowanje za procesy a digitalizaciju | Projektowy běrow

▪ Wotrostł w Budyšinje a Měrkowje blisko Radworja

▪ Studował w Drježdźanach hospodarsku informatiku

▪ Dźěłał jako IT poradźowar a pruwowar pola KPMG w 

Mannheimje

▪ Dźěłał pola kraja Sakskeje jako referent za projekty,              

E-Government, procesy a ITIL

▪ Wot 2018 sym samostatny poradźowar za IT, 

procesy, digitalizaciju a projekty

▪ Sym generalist, znaju wjele z tych temow 

digitalizacije, ale nic wšitke do hłubokosće

Žiwjenske stacije Bydlu w Drježdźanach ze žonu a 3 hólcami (3, 6 a 0 lět)
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Wizije serbskeho digitalneho swěta 2025

1. Serbja a wuknjacy serbšćiny pisaja jara lochce serbsce na elektroniskich nastrojach a
so při tym wot nastrojach podpěraja.

2. Serbja a wuknjacy serbšćiny wužiwaja za interakciju z elektroniskimi nastrojemi
serbsku rěčanu rěč.

3. Dźěći a młodostni maja šěroki wuběr na digitalnych serbskorěčnych zabawnych
medijach a informacijach, z kotrymiž zamóža z lochkosću jich serbske rěčne kmanosće
wuwić a nawožować.

4. Starši a kubłarjo maja lochki přistup na šěroki poskitk digitalnych serbskorěčnych
medijach a poskića dźećam starobje a narokej přiměrjene medije w serbskej rěči.

5. Serbja a zajimcy na Serbach namakaja eficientnje za sebje relewantne informacije a
poskitki a su spěšnje přezcyłnje informowani.
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Wizije serbskeho digitalneho swěta 2025

6. Serbja a wuknjacy serbšćiny z podobnymi zajimami namakaja z pomocu digitalnych
poskitkow lochce a spěšnje runomyslnych a so z nimi wuměnjeja.

7. Wuknjacy serbšćiny namakaja lochce přistupne poskitki k wuknjenju rěče a wuknu na cil
wusměrjeni serbšćinu na jim so hodźace wašnje.

8. Potencielni nadawkipřijimarjo a dźěłopřijimarjo su přez digitalne technologije derje zwjazani
ze serbskimi nadawki- a dźěłodawarjemi, woni so informuja wo nowych požadanjach a
nadawkach a prezentuja swoje poskitki.

9. Sobudźěłaćerjo w serbskich wobłukach wužiwaja na elektroniskich nastrojach serbske
dźěłowe płoniny a z tym jich serbsku maćernu rěč we wšědnym dźěłanskim dnju husto a
lochce nałožuja.

10. Zjawne hamty a kubłanišća w Sakskej a Braniborskej wukonjeja z pomocu digitalnych srědkow
zasadne hamtske procesy w serbskej rěči.
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Kotre prašenja wotmołwi digitalny koncept?
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1. Kak wobchadźamy dołhodobnje z digitalizaciju?

2. Kotre wobłuki su jara wažne a nuzne a přinjesu nas 

najspěšnišo k cilam a wizijam?

3. Kotre dołhodobne aspekty njeměli při tym zabyć?

4. Kotre su přichodne wulke kročele?

http://www.mirkoschenk.de/
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Serbski digitalny swět: 8 pola digitalizacije
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Serbski digitalny swět: 21 temowe wobłuki
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Priorizacija temowych wobłukow
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Dalše postupowanje z digitalnym konceptom
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Faza 2: Analyza tučasneho 
stawa w swěće a pola 
Serbow

Pokročowanje za fazu 2: 
wuzwolimy sebi 
přichodne 3 do 8 
temowych wobłukow k 
analyzy
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Faza 2: Analyza temowych wobłukow
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Naprawy
• Trěbne fachowe a 

technologiske kročele
• Planowanje časa a 

budgeta
• Namjety za 

organizatoriski ramik 
za dalewuwiće 
digitalizacije 

Zběrka a analyza 
tučasneho stawa pola 
Serbow
• Technologiski staw
• Organizatoriski staw 
• Wotzamknjene a 

planowane projekty
• ...

Zběrka a analyza 
tučasneho stawa w 
swěće
• Technologiski staw
• Organizatoriski staw 
• Wotzamknjene a 

planowane projekty
• ...

2. Tučasny staw 
pola Serbow

3. Koncepcija 
naprawow

1. Tučasny staw    
w swěće
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Wutrobny dźak!
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Temowe wobłuki
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Priorizacija polow digitalizacije
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Priorizacija polow digitalizacije Klasa

Cył-

kowna 

suma

1 Digitale Unterstützung der Sprachnutzung A 88

2 Grundlagen zur Sprachintegration A 74

3 Digitales Marketing A 71

4 Digitale Medienangebote B 63

5 Digitale Vernetzung (Marketing nach Innen) B 54

6 Weiterbildungen C 46

7 Digitalisierung der Arbeitswelt C 46

8 Digitalisierung des sorbischen Kulturerbes C 44

88

74

71

63

54

46

46

44

PRIORIZACIJA POLOW DIGITALIZACIJE
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Wliw pola na cile a wizije / strategiske zaměry

                                              Cile Załožby

      Pola digitalizacije
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Summe

Gewichtung   1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 12

Digitale Medienangebote 4 1 2 1 2 7 2 1 7 7 4 45

Digitales Marketing 0 7 4 2 2 4 7 4 4 2 4 44

                                            Strategiske zaměry

      Pola digitalizacije
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Suma

Cył-

kowna 

suma

Gewichtung   1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 10

Digitale Medienangebote 1 1 18,0 63

Digitales Marketing 1 1 1 27,0 71
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0 - žadyn wliw, 1 - ma wliw

0 - žadyn, 1 - słaby, 2 - srjedźny, 4 - sylny, 7 - jara sylny
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Wliw temoweho wobłuka na cile a wizije
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                                                                              Cile Załožby

      Temowe wobłuki
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Summe

Gewichtung   1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 12

1 Digitale Sprachnutzung

1.1 Sprachliche Interaktion 7 2 4 4 7 7 2 1 1 4 2 48

1.2 Schreibende Interaktion (Rechtschreibprüfung, Thesaurus, Grammatik, Silbentrennung; dig. Wörterbücher, Lexika; Eingabehilfen, Wortvorschlagslisten; automat. Übersetzung)7 2 1 2 4 7 2 1 1 7 2 43

                                       Strategiske zaměry

    Temowe wobłuki
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Suma

Cył-

kowna 

suma

Gewichtung   

1 Digitale Sprachnutzung

1.1 Sprachliche Interaktion 1 1 1 1 40,0 88

1.2 Schreibende Interaktion (Rechtschreibprüfung, Thesaurus, Grammatik, Silbentrennung; dig. Wörterbücher, Lexika; Eingabehilfen, Wortvorschlagslisten; automat. Übersetzung)1 1 1 1 40,0 83

0 - žadyn wliw, 1 - ma wliw

0 - žadyn, 1 - słaby, 2 - srjedźny, 4 - sylny, 7 - jara sylny
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